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Plasman historias e identidad a través del color en Saltillo 
· El proyecto “Ciudad Mural” transforma y convierte  en referente turístico al Barrio Águila de Oro, con 41 murales multicolor
· Para esta iniciativa que forma parte del programa de impacto social ´Comex por un México Bien Hecho’, la empresa proporcionó casi 600 litros de pintura con los que se intervino una superficie equivalente a media Plaza de Armas de Saltillo 
Ciudad de México, a 15 de junio, 2017.- En esta ocasión, PPG Comex -la empresa líder de pinturas y recubrimientos- en conjunto con el Instituto Municipal de Cultura y el Colectivo Tomate, transformaron el Barrio Águila de Oro con el proyecto “Ciudad Mural” Saltillo, mismo que  forma parte del programa de impacto social ´Comex por un México Bien Hecho’, cuyo objetivo es llevar color, arte y protección a cada rincón del país.
Con estas iniciativas, la marca busca recuperar espacios públicos en conjunto con la comunidad, que permitan la convivencia y el diálogo de las personas, y que fomenten el sentido de pertenencia mediante la exposición de historias de color que re-significan los espacios y dan identidad a quienes habitan el lugar.

“Se trata de 41 murales elaborados por 25 artistas locales, nacionales e internacionales, quienes plasmaron en los muros de la ciudad: tradiciones, anécdotas, historias y sentimientos de los habitantes del Barrio Águila de Oro, aquí en Saltillo, Coahuila. Para esta intervención se utilizaron 570 litros de pintura Comex, 311 aerosoles y productos que dieron color a una superficie total de 2 mil 174 metros cuadrados, extensión que equivale a media Plaza de Armas de Saltillo”, puntualizó Gilberto Alcaraz, Director del programa ‘Comex por un México Bien Hecho’.
Detalló que "Ciudad Mural” se lleva a cabo en coordinación con artistas multidisciplinarios, la empresa Comex, los gobiernos municipales y estatales, así como los propios pobladores en regiones consideradas de difícil acceso por la inseguridad, lo que permite lograr su transformación al grado de convertirlos en un referente turístico. El proyecto mantiene presencia en Cholula, Puebla; La Paz, Baja California; Monterrey, Cerro de la Campana y próximamente Zacatecas.
Por su parte, el Director de Colectivo Tomate, Tomás Darío Pérez explicó que “Ciudad Mural” Saltillo es un proyecto que busca conectar a las personas a través del diálogo y el arte; mismo que tiene como finalidad mostrar la identidad del estado a través de las historias de más de 50 familias escuchadas e interpretadas desde el corazón de distintos artistas, lo que detonó en la participación de 127 voluntarios, así como en la recuperación y el uso comunitario de espacios públicos”.
El titular de Colectivo Tomate expuso que, el Barrio Águila de Oro fue un lugar que abrazó el proyecto de manera inigualable, al ser un lugar lleno de historia con lo que mostró todo lo que la ciudad tiene para ofrecer como su pasado lleno de legado, una comunidad de antiguos tejedores que producían sarapes como forma de vida, lo que sustenta su cultura y tradición.
Colectivo Tomate -un grupo multidisciplinario de ciudadanos independientes, que trabajan para que las personas reconozcan la capacidad que tienen para participar activamente, unir, fortalecer y transformar su comunidad- trabajó durante tres meses en la localidad, implementando 20 talleres y actividades con los vecinos del barrio, lo que permitió transformar los espacios y fortalecer la relación entre las personas que participaron en este proyecto.

En tanto, Mabel Garza Blackaller, Directora General del Instituto Municipal de Cultura de Saltillo declaró: “Estamos orgullosos por promover este tipo de proyectos que mejoran la calidad de vida de las personas y que como consecuencia impulsan la actividad turística y cultural en nuestras comunidades. Felicitamos a Comex y Colectivo Tomate por llevar a cabo esta gran labor”.
Cabe destacar que, hasta el momento, Comex ha invertido 22 mil 198 litros de pintura en 54 mil 676 metros cuadrados en la República Mexicana, que han intervenido 533 artistas multidisciplinarios.
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Comex, Juntos protegemos y embellecemos la vida
Comex es una marca de PPG, cuenta con más de 4,000 tiendas en México y es líder en la fabricación, comercialización y distribución de pinturas decorativas, texturas, impermeabilizantes, productos para el cuidado de la madera, recubrimientos industriales y accesorios (Éxito). Comex consolida su liderazgo con una tendencia constante en innovación, expansión en diferentes regiones, así como con importantes operaciones en Centroamérica. Este año, Comex celebra 64 años de vida, con más de 15,000 soluciones que embellecen y protegen la vida.

PPG: PROTEGEMOS Y EMBELLECEMOS EL MUNDO ™.

En PPG (NYSE: PPG), trabajamos cada día para desarrollar y entregar las pinturas, recubrimientos y materiales en los que nuestros clientes han confiado por más de 130 años. A través de la dedicación y creatividad, solucionamos los retos más exigentes de nuestros clientes, colaborando estrechamente para encontrar el camino adecuado. Con oficinas centrales en Pittsburgh, operamos e innovamos en más de 70 países y reportamos ventas netas por $15.3 billones de dólares en 2015. Servimos a clientes en los sectores de construcción, consumo, industrial y de transporte. Para saber más, visite www.ppg.com “Protegemos y embellecemos el mundo”, “Colorful Communities” y el logo de PPG son marcas registradas de PPG Industries Ohio, Inc.  
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